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酒税に関するご質問は最寄りの国税局・税務署へ。  

また、この冊子をご覧になってお気づきの点、ご意見等がございましたら、  

国税庁のホームページの「ご意見ご要望」欄からメールで、もしくは、次の  

連絡先あてにご郵送ください。  

 〈国税庁ホームページ〉 

URL http://www.nta.go.jp 

〈連絡先〉 

〒100-8978 東京都千代田区霞が関３－１－１ 国税庁課税部酒税課  

 

この社会、あなたの税がいきている  
 

 



 

は じ め に 
 

酒類業界は、規制緩和の流れや商品の多様化など、生産・流通・消費のあらゆる面にお

いて大きな環境変化に直面しています。 

少子高齢化の進展、食生活の変化などにより、酒類の需要が変化・減少する中において、

清酒の消費数量は昭和 50 年をピークに減少傾向が続いています。 

清酒は日本の文化を代表する酒類の一つであり、地場産業の振興による地域の活性化、

日本の伝統的な製法の維持・向上のためにも、清酒業界が健全な発展を遂げていくことが

期待されています。 

そこで、本調査は、清酒製造業者の皆様方にとって、消費者ニーズの的確な把握など今

後の事業活動に取り組む際の参考としていただくために実施したものです。 

本書が、清酒製造業者の皆様方にとって、今後の事業を行う際の参考になれば幸いです。 

最後に、本調査をまとめるに当たり、ご協力をいただいた関係各位に改めて深く御礼を

申し上げます。 

なお、この調査は平成 17 年 1 月から３月にかけて実施しており、各記載内容は調査時点

のものです。 

 

平成 17 年 11 月 

 

  国税庁課税部酒税課 
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従来、「お酒」といえば清酒を指し、日本酒の別名称があるように、日本独自の醸造技術

で醸しだされた清酒は、国酒とも呼ばれ日本人の生活に大きく根をおろしていました。 

しかし、昭和 48 年の製成数量 1,421 千 kl をピークに減少傾向に転じ、平成 15 年度には

601 千 kl にまで落ち込みました。 

アルコール飲料全体の伸び悩みや、従来の清酒の主要販売チャネルであった一般酒販店

の減少等も理由として挙げられています。しかし、本格焼酎の消費数量の伸びが著しいこ

とを考えますと、単に飲酒量の低下や販売チャネルの減少等の外的要因のみを、清酒の需

要減少の理由とすることはできないと考えます。  

本調査研究における消費者アンケート調査やグループインタビュー調査においての意見

にもあるように、清酒の相対的なイメージが低下し、昨今の消費者に受け入れられなくな

っていることも清酒需要減退の大きな要因の一つと言えるでしょう。この背景として、従

来からの清酒業界が技術中心のプロダクトアウト型発想が強く、消費者の視点に立ったマ

ーケットイン型発想が弱かったこともあると思います。  

このような状況にある清酒業界の中においても、創意工夫を凝らして努力されている清

酒製造業者もおられます。今回の調査研究においては、委員が分担して企業を訪問し、取

組内容を伺いました。その結果、清酒の需要拡大の方向性を 10 項目にまとめて第 2 章に

提言をしています。  

 その中には、経営理念の明確化、ビジョンと経営計画の策定、人材の育成や消費者情報

の収集と活用等、企業経営における基本的事項も入っています。「そんな理屈はもう良い。

すぐに業績が良くなる方向性を示して欲しい」という声が聞こえてきそうな気がします。 

しかし、第 2 章後半にて説明する営業力の強化、販売促進策の強化、新規販売策の開拓

等の具体的方法を読む前に、前半の基本事項を理解していただきたいと考えます。なぜな

ら、経営の活性化が図られている多くの調査先においては、基本事項を明確に理解した上

で、具体策に取り組んでおられるからです。逆に言えば、企業経営の基本事項が理解でき

ていないままに具体策に取り組んでも、成功は長続きしないといえるかもしれません。 

 租税特別措置法による酒税の減税措置の期限切れも目前に迫っています。もう余裕はあ

りません。もう一度、自社の経営のあり方を見直し、繁栄する企業にすると共に、国酒で

ある清酒を守る気概を持って頂たく存じます。本報告書が、そのためのお役に立つことを

願っています。 

 

平成 17 年 3 月 

 

             清酒製造業の健全な発展に関する調査研究委員会 

                   委員長 杉本 收 
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